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本演示材料由中国和谐新能源汽车控股有限公司（“本公司”）制作，仅作为提供参考资料之用。其全部或部分内容均不可

以带走、以任何方式复制、分发、或转发。参与本次演示活动，你即同意接受上述约束。任何不遵守将可能违反有关法律和

规定。

本演示材料的内容不构成任何有关证券的买卖要约，也不成为有关任何合约、承诺或投资决定的依赖基础。

本演示材料可能包括前瞻性陈述。这些前瞻性声明是基于若干对未来的假设，其中一些是本公司无法控制的。本公司不承担

任何义务更新任何前瞻性陈述，以反映在演示之后发生的事件或出现的情况。潜在投资者需谨记实际财务数据可能与下述前

瞻性陈述有显著区别。

本演示材料内容没有经过独立第三方的验证。不能保证以及依赖内容的公正、准确、完整和正确。本演示材料内容应该在当

时环境来理解，没有也不会在演示结束后再更新内容来反映重大的发展变化。本公司和相关董事、管理层、雇员、代理人和

顾问在任何时候都无须为本演示材料内容负责，因此也无须为由于使用本演示材料内容造成的任何损失负责。

免责声明
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共经营十个豪华品牌：

宝马 /MINI / 雷克萨斯 / 捷豹 / 路虎

沃尔沃 /芝诺 / 阿尔法•罗密欧 / 林肯 / 奥迪

共经营五个超豪华品牌：

宾利 / 玛莎拉蒂 / 阿斯顿马丁 / 劳斯莱斯 / 法拉利

品牌组合
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网点规模

已开业
已获授
权待开

业
总计

超豪华品牌授权网点 15 5 20

豪华品牌授权网点 39 19 58

厂方授权网点合计 54 24 78

已开业网点品牌分布

宝马

其他

玛莎拉蒂

雷克萨斯



网点布局

北京(4)(2)
-宝马
-玛莎拉蒂
-阿尔法罗密欧

河北(1)
-雷克萨斯

河南 (34)(11)
-宝马
-MINI
-雷克萨斯
-沃尔沃
-劳斯莱斯
-阿斯顿马丁
-玛莎拉蒂
-阿尔法罗密欧
-宾利
-林肯

上海(2)
-宝马
-之诺

江苏(6)
-玛莎拉蒂
-法拉利
-阿尔法罗密欧

福建(1)
-雷克萨斯

广东(1)(2)
-宝马
-玛莎拉蒂
-阿尔法罗密欧

陕西(2)
-劳斯莱斯

湖北(3)(1)
-宝马
-路虎
-捷豹
-阿斯顿马丁
-林肯

浙江(1)
-玛莎拉蒂
-阿尔法罗密欧

内蒙古(4)
-宝马

山西(3)
-宝马
-宾利
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河南

北京

湖北

内蒙古

广东

山西 浙江

已获授权待开业 网点数量
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总计 24

待开业网点地域分布

网络扩张



2018年
下半年

2019年

2020年

宝马X3

雷克萨斯ES

沃尔沃XC40

宝马3系

宝马8系

宝马X7

林肯MCK

雷克萨斯UX 玛莎拉蒂小Levante

宝马X5

新品不断

宝马X2

宝马7系
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FMC-拜腾



车型展示



M-Byte



K-Byte



· 概念和设计
慕尼黑,德国

汽车概念、设计及工程研发中心
· 全球总部，研发以及制造基地

南京,中国
全球总部及主要职能部门，负
责本地研发，工程及制造

北京,中国

负责政府事务及对外关系

上海,中国

全球市场销售及设计工作室

香港,中国

融资

· 研发及软件开发
硅谷,美国

前沿科技研发中心，主要负责与

用户体验相关的软硬件开发

全球布局



亲民价格

顶级质量及安全性
独一无二的用户交互界面

卓越设计 搭载智能技术

豪华品牌

价格仅为特斯拉ModelS的一半

覆盖中产阶级市场

将智能手机上的用户体验在车内升华

五星级安全评级

性能可靠且易维护

时尚且极富未来感

独特车内设计

德国品质，全球品牌

自动驾驶技术

人工智能后端支持

来自硅谷的创新解决方案

全面优势



供应商合作伙伴 战略合作伙伴

合作伙伴



其他投资者

B轮融资5亿美元，投后估值为22亿美元

B轮融资



新能源汽车

2019
D级豪华SUV

2021
D级豪华轿车

2022
E级豪华MPV

MPV
中国蓝海市场,发展迅猛

41.5%年复合增长
2011-2016

对标车型：
丰田埃尔法

• 新车长宽高分别为

4,860/1,960/1,650mm

• 轴距达到2,945mm

•车重2,090-2,350公斤

•续航里程400/520公里

•30分钟充满80%电量

•最高速度180km/h

• 5.5秒0-100km/h加速

• 新车长宽高分别为

4950/1950/1500mm

• 轴距达到3000mm

•续航里程400/520公里

•30分钟充满80%电量

车型展示



2017 2018 2019 2020 2021 2022

· 产品研发

车辆结构和概念设计

· 产品生产

签约&规划

· 市场营销和销售

品牌公布

车辆与平台技术研发

土地开发与厂方建设

品牌推广

工业化&量产测试

设备安装 试生产

销售网络建立

SUV上市

进驻中国26个城市，深度布局二线城市

Sedan上市 MPV上市

进驻欧洲及美洲市场，布局全球

总产能30万辆汽车，同一平台生产旗下3款车型

时间表

SUV开始生产，并提交

在香港/美国上市申请

Sedan开始生产，达到

L4无人驾驶

MPV开始生产，达到L5无人驾驶

于4月上海车展发布

MPV 概念款

完成B轮融资5亿美元，

并发布Sedan概念款
于美国拉斯维加斯CES展

发布首款SUV概念款



试制车间



工程进度



千辆(台)
销售台数达到95,000台即可盈利，预计2021年前能实现盈亏平衡

产能规划



2018年四季度拜腾体验店将在上海正式开业，首

批品牌店将进驻中国26个城市，计划2020年底前

完成在中国开立超过30个品牌店

发展计划

本集团已与FMC签约经营在北京及广州的展厅，

目前正在进一步商谈获取更多城市的经营权



运营模式
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配件供应链优势

对接股东强大的配

件供应链资源

SAAS系统

强大的SAAS系统支持透
明门店运营、闭环客户服
务，形成财务业务一体化
的管理机制

洗美快修

提供高频次客户

黏性强的服务

专业维修

提供高毛利高技
术的钣喷

事故车修理服务

保险公司深入合作

通过与保险公司深度合
作，来不断提升获客能力

和优于行业的定损价格

智能服务平台

社区店+中心店

社区店 中心店

高频服务 低频服务

高性价比服务，极速服务响应 低成本获客，向中心店导流

高端维修，提供利润来源



和谐修车目前在网点共80个，其

中中心店42个（ 获得一类维修资质

29家，二类维修资质13家），社区店

38个（获得三类维修资质38家），

覆盖全国4个直辖市及18个省份

的33座城市。遍布全国的中心店服

务网点，均已获得三大保险公司

定点、定损、理赔和直赔资质。

网点布局



网点规模



采购渠道单一，主要依靠主机厂

价格受制于主机厂

封闭式采购平台

压库指标明显：配件资金、库存深度及

呆滞件占比 较高；配件周转率慢

配件到达速度受限（快件为72小时）

配件采购计划模拟匹配销售订单

采购渠道多元化：零部件供应体系+汽

配城服务商+主机厂OEM工厂

价格完全市场化

开放式智能采购平台

无压库指标：配件资金、库存深度及呆

滞件占比 较低；配件周转率快

配件到达迅速（快件为2小时）

以销售订单一对一匹配配件采购订单

4S店

竞争优势



专业技术

技师认证标准

新能源汽车
售后技术

碳纤维复合
修复技术

参考美国ASE技师认证标准，塑造符合和谐发展标准的技师认证体系，

先后组建飞行技师与专家技师团队，均有服务奔弛、奥迪、宝马等豪华

汽车多年的技术专家担任，拥有丰富的豪华车服务经验

TESLA作为全球电动汽车领跑者，和谐修车选派12名技师分批赴美学习

TESLA维修技术，并通过TESLA技术认证，成为中国地区首批TESLA全

球认证技师。NIO蔚来汽车作为中国高性能电动汽车知名车企者， 和谐

修车14名技师在蔚来汽车获得蔚来汽车全国第一批认证技师

基于美国军用技术的超豪华汽车碳纤维复合修复技术，和谐修车已成

为全国唯一的碳纤维修复服务商



自主产权



AI 技术在汽车售后领域的先行者

人工智能

降低施工成本 提高作业效率

更环保 更高效



03 财 务 概 况

02 两 翼 业 务 发 展

01 公 司 概 况

目录



5,230 

4,835 

1H17 1H18

（7.6%）

综合收入 综合收入结构

(%)

售后及精品收入
14%

佣金收入
3%

新车销售收入
83%

(人民币百万)

收入结构分析

3,999

688

147



4,315 
3,999 

1H17 1H18

（7.3%）

雷克萨斯
11%

其他豪华品牌
6%

宝马（不含MINI）
72%

超豪华品牌
11%

新车销售收入
(%)(人民币百万)

新车销售业务

11,662 11,274 

1H17 1H18

（3.3%）

新车销量
(台数)

新车销售收入结构

新车销量

雷克萨斯
12%

其他豪华品牌
8%

宝马（不含MINI）
77%

超豪华品牌
3%

(%)



130,288 

142,610 

1H17 1H18

9.5%

637 

688 

1H17 1H18

8.1%

售后及精品收入 售后进场维修台次

(台数)(人民币百万)

售后及精品业务

注：
1H17售后及精品收入已剔除综合独立售后业
务收入以便于对比



综合毛利结构

新车销售收入

22%
佣金收入

24%

毛利分析

综合毛利

629 624 
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(人民币百万) (%)

售后及精品收入
54%

注：
1H17售后及精品收入已剔除综合独立售后业务收入及成
本以便于对比



新车销量及收入

新车销售毛利
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新车销售毛利 新车销售毛利率

(人民币百万)

售后及精品毛利
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佣金收入
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佣金收入 佣金收入占新车销售收入比

(人民币百万)

毛利分析

注：
1H17售后及精品收入已剔除综合独立
售后业务收入及成本以便于对比
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财务费用 财务费用率

新车销量及收入

销售及管理费用
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费用分析



净利润分析

归属母公司净利润
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(人民币百万)



人民币百万
2018年1月1日
至6月30日止

2017年1月1日
至6月30日止

增加/(减少)

综合收入（1）（3） 4,835 5,096 (5.1%)

佣金收入 147 145 1.4%

综合毛利率（2）（%） 12.9% 12.3% 0.6百分点

销售、管理及财务费用 358 337 6.3%

母公司应占净利润 424 565 (24.8%)

存货 1,431 1,271 12.5%

总资产 10,293 10,077 2.1%

银行借款及其他借款 1,598 1,816 (12.0%)

净资产 6,672 6,330 5.4%

综合财务预览

注：
1）综合收入包含佣金收入
2）综合毛利率包含佣金收入
3）1H17综合独立售后业务产生的售后及精品收入已剔除以便于对比



谢谢！


